EVALUACION DEL ALUMNADO

Esta evaluacion tiene como objetive comprobar
los conocimientos adquiridos en el Médulo 5.

Lee atentamente cada pregunta y responde.

1. TEST DE CONOCIMIENTOS

1. ;Qué es la identidad visual de una marca?

a) El nombre legal de la empresa.

b) El conjunte de elementos graficos que

representan la marca.

¢} El precio del producto.

¢£Qué transmiten los colores en el branding?
a) Solo la moda actual.

b) Emociones y valores que influyen en la
desicién de compra.

v

¢) Informacién técnica del producto.

3. ;Cuil de estos materiales es mis sostenible?
a) Plastico virgen (PET)L
b) Cristal reciclable. v

¢) Aluminic sin reciclaje.

£Qué informacion es obligatoria en una etiqueta?
a) Solo el nombre del producto.

b) Ingredientes, modo de uso, advertencias,
lote y fecha de caducidad, entre otras.

¢) Solo el logo y los colores de la marca.

YIII[iR PACKAGING Y BRANDING

CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA Y VENDE

. ¢ Qué es una experiencia visual en el packaging
premium?

a) Usar muchos colores y elementos.

b) Crear una impresion positiva a través del disefio,

v

materiales y presentacion.

¢) Hacer el envase mas grande.

. ¢Cuil es la clave de una buena fotografia
de producto?

a) Usar muchos filtros y efectos.

b) Buena iluminacién, composicién y coherencia

v

con la marca,

c) Tomar la foto con el mévil sin preparacion,

. ¢Qué transmite una presentacién visual con
estética wellness?

a) Lujo exagerado.

b) Calma, equilibrio, naturalidad y bienestar. v

¢) Precios bajos.

NATURSAIS

g
Natur'Sais

CIENCIA - PRACTICA - BIEMESTAR

Nombre y apellidos: Ana Lopez Garcia

Facha: 18/05/2024

memaL

Calificacion: 9,5/ 10

(Excelente)
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8. ;Qué elemento ayuda a diferenciar tu marca
de la competencia?

a) Copiar las tendencias del momento.

b) Tener una identidad propia y coherente en
todos los puntos de contacto.

¢} Usar los mismos envases que los demas.

9. iCudl es un buen escenario para fotografia
de cosmética natural?

a) Fendo recargado y colores neén,

b) Fondos limpics, elementos naturales y luz _»
suave.

¢} Cualquier fondo sin importar la luz.

. ¢Qué objetivo tiene el packaging ademas
de proteger ¢l producto?

a) Hacer ¢l envase mis pesado.

b) Comunicar la esencia de la marca y generar ./
conexién con el cliente.

¢} Solo cumplir con la normativa.

2. RELACIONA 3. VERDADERO O FALSO 4. CASO PRACTICO

Relaciona cada concepto con su definicidn.

1. ldentidad visual a) Conjunto de elementos que
representan visualmente la manca. L

2. Psicologia del color b} Disefo y presentacion que crean
una experiencia de valor

3. Packaging premium ¢} Uso de colores y su impacto
emacional en el consumador,

4, Etiquetado d) Informacién cbligatoria que
debe llevar el envase.

5. Fotografia de producto ¢) Imégenes que muastran ol
producto para atraer y comunicar |

Respuestas: 1. @ 2 ¢ 3 b 4 d 5 e

5. EJERCICIO PRACTICO

Indica si las siguientes afirmaciones son
verdaderas (V) o falsas (F).

1. Los envases de cristal siempre son
mas sostenibles que los de PET,

3
v 2. La coherencia visual en todos los | v |
[ 2 canales fortalece la marca, J
. 3. En redes socialas es mejor usar [ F_
4 siempre el mismo tipo de foto.
5 7 4. Un buen etiguetado solo es [ F |
importante por normativa, 5=t )
5. La experiencia de unboxing influye v |

en la percepcion del cliente.

Lee el caso y responde.

Tienes una marca de cosmeética natural que quiere
lanzar una nueva linea de aceites corporales premium.

+ ;Qué materiales y formato de envase elegirias
y por qué?
Cristal ambar, porque protege el producto de |a
luz, @s reciclable y transmite calidad premium.

« :Cué colores y elementos visuales usarias para
transmitir tu propuesta de valor?
Tonos tierra y verdes suaves, con hojas, texturas
naturales y tipegrafia minimalista.

. ud ti i 0 USAF
£Qué tipo de fotografia y escenario usarias
para promocionarlos en Instagram?

Luz natural suave, fonde neutro (beige/arena),
elementos naturales (plantas, madera, piedras).

Crea el concepto visual para un producto de tu marca (puedes dibujar o describir).

Producto:
{£0ué es y para qué sirve?)

Nombre de la linea:

MaturSais
Body Ritual

AUTOEVALUACION

0w he aprendido en este mddula?
Marca del 1 al 5 tu nivel de aprendizaje.
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Aceaite corporal nutritive
Hidrata, nutre y mejora
la elasticidad de la piel.

2
)
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Material del envase
y formato:

Colores principales:

(@ A
@O
Verde
salvia

Cristal ambar
100 ml con cuentagotas

e

Escribe una cosa que aplicaras a tu marca a partir de hoy:

Crerna  Arena

Voy a cuidar mucho mds la presentacién visual y la coherencia

de mi marca en todos los canales, especialmente en redes
sociales y en el unboxing.

Mensaje clave
a comunicar:

Descripcion del escenarie
y estilo de foto:

Escenaric minimalista
con lino beige, hojas
de olive y luz natural
lateral.

Mutricién natural
para tu bienestar

cada dia.

RECUERDA

¥ por qué tu marca imparta.




