YONITKREN PACKAGING Y BRANDING natur'Sais

CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA Y VENDE CIENCIA + PRACTICA + BIENESTAR
LECCION 1

® Crear marca. COSMETICA NATURAL
CON CBD

e Estilo premium.
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Tu identidad visual es la primera impresion J— NATURSAIS
s . BA15AME CALMANTE
N Ene

que tendra tu cliente. ' ' somic
Una marca coherente, profesional y auténtica

transmite confianza, calidad y valores.

CREAR MARCA @ ESTILO PREMIUM

DEFINE TU ESENCIA MINIMALISMO INTENCIONAL
Identifica tu mision, vision y valores. Menos es mas. Disefios limpios, claros
:Qué te diferencia? ;Qué quieres transmitir? y sin elementos innecesarios.

CONOCE A TU CLIENTE COLORES QUE TRANSMITEN

Define tu pablico abjetivo. Usa una paleta coherente con tu marca:
Habla su mismo lenguaje y entiende sus necesidades. naturales, neutros o tonos elegantes.

NOMBRA TU MARCA

Elige un nombre dnico, facil de recordar y coherente

con tu identidad y valores.

CREA TU HISTORIA

Tu historia conecta emocionalmente.

Comparte tu propdsite y lo que hay detras de tu marca.

DEFINE TU PROPUESTA DE VALOR
¢Qué beneficios aportan tus productos?
4Por gué confiar en ti?

UNA MARCA, UNA EXPERIENCIA

Tu identidad visual no es sclo estética,

TIPOGRAFIAS ELEGANTES
Elige fuentes legibles y sofisticadas
que refuercen tu estilo.

MATERIALES Y TEXTURAS
Apuesta por acabados de calidad:
papel reciclado, mate, relieve, vidric dmbar...

COHERENCIA TOTAL
Aplica tu identidad visual en todos los puntos
de contacto: etiquetas, web, redes, packaging...

@ &

es la forma en que tu marca comunica IDENTIDAD ] CONFIANZA VALOR CONEXION
quién eres, en qué crees y como transformas

Visual coherente i Transmite sequridad | Percibido alto Emecional
la vida de tus clientes.

Una marca fuerte no se improvisa.
RECUERDA gog QP .
Se construye con intencion, coherencia y amor por lo que haces.




YL PACKAGING Y BRANDING Natur Gais

CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA ¥ VENDE

LECCION 2

L0GOS Y COLORES 22 W

¢ Psicologia visual.

¢ Branding natural.

Los colores y el logotipo de tu marca comunican
emociones, valores y personalidad.
Una combinacién estratégica genera conexién,

confianza y reconocimiento.

PSICOLOGIA VISUAL

Los colores y las formas influyen en céme las personas
perciben tu marca y toman decisiones.
Maturaleza, salud, equilibrio,

@ VERDE

crecimiento, frescura.

BEIGE / TIERRA Calidez, simplicidad, naturalidad,

confianza, conexion con lo esencial.

Suavidad, cuidado, bienestar,

feminidad, delicadeza.

lajacié 1 irituali
LAVANDA Relajacidn, armonia, espiritualidad,

@ MARRON

<{>  CREMA/BLANCO

equilibric emocional.

artesanal, confiabilidad.

Pureza, limpieza, claridad,

minimalismo, transparancia,

RECUERDA
Usa una paleta coherente y limitada (2 a 4 colores
principales) para una identidad sélida y profesional.

Estabilidad, seguridad, honestidad,

CIENCIA + PRACTICA « BIENESTAR

¥%

NATURSAIS

VATURSAE

STEITE FACIAL
NATURAL

NATURSAIS

LOSMETICA NATURAL
CON CBD

S0 mle

NATURSAILS

BRANDING NATURAL

El branding natural transmite tu conexién con lo orgénico,
lo sostenible y lo auténtico.

CARACTERISTICAS CLAVE

% A @

Inspirado en Ingredientes Sostenibilidad Bienestar

la naturaleza seguros y reales y responsabilidad y equilibrio

EJEMPLOS DE LOGOS NATURALES

2oL ¢ @
‘.t 3 =
Natur'Sais

v_erdevida ALMAVIVA RAIZ

‘Q}lu.f":gz COSMETICA NATURAL MATURAL CARE t}g::)[::'
TIPS PARA TU LOGO
@ Atemporal (evita modas pasajeras)

@ Simple y memorable

@ Escalable (funciona en etiquetas y redes) @ Varsitil (se adapta a distintos formatos)

COMBINACIONES DE COLORES NATURALES

o

BOSQUE FRESCO
Matural = Fresco + Equilibrado

JARDIN SUAVE

EN
RESUMEN

Relajante + Femenino + Delicado

® o

HERBAL CLEAN
Natural = Limpio + Moderno

TIERRA CALIDA
Cilido * Artesanal » Confiable

COHERENCIA SIEMPRE




MODULO

PACKAGING Y BRANDING

CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA Y VENDE

ENVASES

® (Cristal.
e PET.
® Formatos premium.

El envase protege tu producto, comunica

tu marca y mejora la experiencia del cliente.

Elegir el material y el formato adecuados
transmite calidad, seguridad y coherencia

con tus valores.

['5] CRISTAL

Elegancia, pureza y sostenibilidad.

PROTECCION TOTAL
Mo reacciona con el producto
y conserva sus propiedades.

PERCEPCION PREMIUM
Transmite calidad, lujo

y confianza.

REUTILIZABLE ¥ RECICLABLE
100% reciclable infinitas veces
sin perder calidad.

IDEAL PARA
Cramas, bilsamos, aceites,

sérums y exfoliantes.

Aporta un aspecto sofisticado
y natural a tu marca.

MATERIAL

COMPARATIVA
RAPIDA

TIPS PARA ELEGIR
EL MEJOR ENVASE

CONOCE TU PRODUCTO

PROTECCION

ook ok
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COMNOCE A TU CLIENTE

NATURSAIS
BALSAMO CALMANTE
CON CRiD
0 mie

Ligero, sequro y versatil.

RESISTENTE Y LIGERO
Ideal para el uso diario
y para viajar.

SEGURO
Neo se rompe y es facil

de transportar.

RECICLABLE
Material reciclable y

de bajo impacto.

i \

IDEAL PARA
Ténicos, brumas, geles,
champds y lociones.

Funcionalidad y comedidad
sin renunciar a la calidad.

PERCEPCION
DE CALIDAD

L8 & & &
* % iy
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ALINEA CON TUS VALORES

g
Natur' Sais

CIEMCIA + PRACTICA « BIEMESTAR

NATURSAIS

GEL LimplaDOR
NATURAL

ATEITE FACIAL

HATURAL

Jomie

200 mil e

-@9 FORMATOS PREMIUM

Datalles que marcan la diferencia.

ACABADOS DE CALIDAD
Tapas de bambd, metélicas
o con acabado mate,

DOSIFICACION EFICIENTE
Pipetas, airless, pumps y sprays

que meajoran la experiencia.

DISENO EXCLUSIVO
Formas y texturas que destacan

tw producto en el mercado

|

PRESENTACION CUIDADA
El empagque también cuenta

la historia de tu marca.

El lujo esta en los detalles.
Eleva el valor percibido

de tu producto.

* iy

LB B & &
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CUIDA LA EXPERIENCIA

RECICLABILIDAD IDEAL PARA

Cremas, aceites,

L8 & & &

sérums, balsamos

Geles, tonicos,
leciones, brumas

L B i s

Lineas exclusivas,
ediciones especiales

O

PIENSA EN TU MARCA

% % W ir Ty

Piensa en su estilo de vida,
habitos y ddnde usard
tu producto.

Considera su pH, textura,
composicidn y sensibilidad

Elige materiales que reflajen
tu compromiso con |a salud

El envase as parte del ritual.
Haz que cada uso sea

Coherencia visual y de calidad
&n todos tus productos

ala luz o al aire. y el planeta. espacial. ¥ prasentacionss.

RECUERDA: El mejor envase protege tu férmula, comunica tu esencia y crea una experiencia inolvidable.




PACKAGING Y BRANDING ot

CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA Y VENDE TICIA: TPRACROL EETOR

MODULDO

ETIQUETADO 3~ ’\,,__:

® Disefio.

® Informacién obligatoria.

Una etiqueta bien disefiada informa, comunica
tu marca y cumple con la normativa.
Es la voz de tu producto en el punto de venta

y genera confianza en tu cliente.

-7

I ) DISENO DE ETIQUETAS EFECTIVAS

e

CLARQO Y LEGIBLE

Tipografias faciles de leer y buen contraste.

La informacian debe ser visible de un vistazo.

COHERENTE CON TU MARCA

Usa los colores, tipografias y estilo visual
de tu identidad.

JERARQUIA VISUAL

Destaca el nombre del preducto y los beneficios

principales. Organiza la informacién por importancia.

ESPACIOS EN BLANCO

Menos saturacién, mas elegancia,
El espacio en blance transmite orden y calidad.

IMAGENES E ICONOS

Usa iconos que comunigquen atributos:
natural, vegano, libre de crueldad, reciclable,

ACABADOS PREMIUM

Etiquetas mate, paper touch, estampados,
relieves o barnices que elevan tu producto.

NATURSAIS

ACEITE FACIAL
NATURAL

NATURSAIS

BALSAMO NUTRITIVO:
COM CBD

&0 mie

30 mie

b

(\@) INFORMACION OBLIGATORIA

Toda etiqueta debe incluir, de forma legible e indeleble,
la siguiente infermacién:

@ NOMEBRE DEL PRODUCTO

Denominacion que identifique claramente el producto.

(® CONTENIDO NETO

Cantidad del producte [peso o volumen).

@ LISTA DE INGREDIENTES
En orden descendente de concentracién.

MOD0 B Liso:

Aohts vety i pred hidmoda
T G e Masa.
Erfusgs con sbusdante agus.

NCAEIENTES:

S, CororGhasoside,
Ghycarin, Alce Bsrbodentis
Lae! Juita. Comella
Fnosus Leal Extract®,
:ﬁ-kmruum..-. Root
oo Flirate, Ciiie Aokl
s“"-"*'“Banmqp, Pactuifi.

Tgredants onginin

E{::] a ?I“nlasliil!l

503

Usa el nombre INCI para cosmiticos,

MODO DE USO
Instrucciones claras de aplicacion o utilizacién.

PRECAUCIOMES O ADVERTENCIAS
Uso externo. Evitar contacto con ojos.
Mantener fuera del alcance de los nifios.

DATOS DEL FABRICANTE O RESPONSABLE
MNombre o marca, direccidn, pais y datos de contacto.

MUMERD DE LOTE
Permite la trazabilidad del producte.

rd
ACEITE FACIAL NATURAL
° Con vitamina E y aceite de jojoba

a Cont. Nete: 30 ml €

€ ncreDiEnTEs:
Simmandsia Chinensis (Jojoba) Seed OF°,
Coco-Caprylate/Caprate, Prunus Amygdalus
Duleis (Swoet Almand) Ol*, Tocapheral,
Holianthus Annuus [Sunfiowss) Seed Ol
“Ingrediente oeghnice

@) movopeuso:
Aplica 2.3 gotas sobra & rostro limpio
¥ masajen susvernonte hasta su absorcién

@ rrecavciones:
Use externo. Evitar contacto con ojos.
Suspender su wso 5i hay irritacidn

FECHA DE CADUCIDAD O PAQ (Period After Opening) a NaturSais Cosmética Matural 545,

Fecha de vencimiento o simbaolo PAC (gj. 12M).

ORIGEN DEL PRODUCTO

Indica el pais de fabricacion.

CODIGO DE BARRAS
Facilita la comercializacion y el contral de inventarios.

BUENAS PRACTICAS DE ETIQUETADO

gt —
g —
g —

L 4]

4

Calle 45 ¥ 123.45, quota._ Caobombia
www.natursais. com | @natursais

9 Lote: 24054,

©  vence: 08/2028
@ Heche en Colombia

g

5030457800567

=
9] _r'wv

Cumple la normativa

vigente de tu pais.

RECUERDA

Verifica la legibilidad Revisa la informacidn

del texto y tamano

Usa tintas y adhesivos Asegura la resistencia

seguros y resistentes de la etiqueta a:la antes de imprimir

minimo requerido. a la humedad. manipulacidn.

Tu etiqueta no solo informa, también vende tu historia.
Disefia con intencién, cumple la normativa y genera confianza.

Cada detalle comunica

calidad y profesionalismo.

en grandes cantidades.




PACKAGING Y BRANDING

CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA Y VENDE

Natur' Sais

CIENCIA » PRACTICA » BIENESTAR

MODULO

PACKAGING
PREMIUM

e Experiencia visual.

® Presentacion profesional.

El packaging premium va mas alld del envase:
crea una experiencia completa que comunica

calidad, cuidado y exclusividad.
Cada detalle importa.

Tu producto merece ser presentado

como una experiencia inclvidable,

ELEMENTOS PREMIUM

EXPERIENCIA VISUAL % PRESENTACION PROFESIONAL

Lo que el cliente ve genera una emocion Una presentacion cuidada aleva el valor percibido Datalles que marcan la diferencia

antes de probar el producto. y genera confianza. y posicionan tu marca en otro nivel.

MATERIALES DE ALTA CALIDAD

ESTETICA COHERENTE
Usa una identidad visual clara,
elegante y alineada con tu marca.

COLORES Y MATERIALES
Elige colores naturales y materiales
de alta calidad que transmitan tu esencia.

MINIMALISMO CON PROPOSITO
Menos es mas. Disefios limpios
comunican sofisticacién y autenticidad.

ATENCION AL DETALLE
Cada elemento visual suma valor:
texturas, tipografias., acabados y mas.

EMOCION ¥ CONEXION
El packaging debe contar una historia
y generar una conexidn emacional.

PROTECCION Y SEGURIDAD
Asegura que el producto llegue perfecto,
Usa rellencs, separacdores y cierres seguros.

ORDEN Y ARMONIA

Cada producto en su lugar.

Una disposicidn armdnica mejora
la experiencia de apertura.

UNBOXING MEMORAEBLE
Disefia una experiencia de apertura
gue sorprenda y enamore.

TOQUE HUMANO
Incluye mensajes, tarjetas o detalles
que muestren el lado humane de tu marca.

CALIDAD QUE SE SIENTE
Papeles gruesos, texturas suaves,
acabados mate, sellos y cintas premium.,

Cartén kraft premium, papeles texturizados,
vidrio ambar, acabados mate o soft touch,

ACABADOS ESPECIALES
Estampado, hot stamping, relieve,
barniz selectivo o foil metalizado.

CIERRES Y ACCESORIOS
Cintas de algodén, sellos adhesives,
cordeles naturales, bolsas de tela,

SOSTENIBILIDAD REAL
Empaques reciclables, biodegradables
y responsables con el planeta.

EDICIONES LIMITADAS
Series especiales que generan exclusividad
y deseo de compra.

CLAVES PARA UN PACKAGING PREMIUM EFECTIVO

Q, yZ

FOCO EN LA CALIDAD MENSAJE CLARO
La calidad del ampaque comurica Comunica beneficios, origen
la calidad del producto. ¥ propdsito de forma dara

9

MEJORA CONTINUA

Escucha a tus clientes y ovoluciona

9

ALINEA CON TU MARCA
Todo debe refiojar tu idontidad

¥ tus valores.

&

CONGCE A TU CLIENTE

Dizefia pensando en sus gustos,

PIENSA EN FOTOS
Un buen empagqus so we bien
fu présentacidn siempre.

valones y estilo de vida, en redes y genera contenido.

EJEMPLO DE EXPERIENCIA PREMIUM

P -

Recepcién
Empagque exterior

protegido y ehigante.

af

Apertura
Experiencia de unbexing
sorpresa y cuidado.

_)

Y

Descubrimiento
Producto bien presentade,

informacidn clara y atil.

=

Conaxién
El cliente se siente valorado

y vuirheir a eloginte.

Un gran producto + un gran empagque




YOITEA PACKAGING Y BRANDING Natur'Sais
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CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA Y VENDE CIENCIA « PRACTICA » BIENESTAR

LECCION 6

FOTOGRAFIA ]

DE PRODUCTO

¢ |luminacion.
® Escenarios.

® Redes sociales.

Las fotos de tu producto son tu escaparate
en el munde digital. Una buena imagen
transmite calidad, genera confianza

y aumenta tus ventas.

Muestra lo mejor de tu preducto.
Cuenta su historia con luz, compaosicién

y propésito.

-

(- ILUMINACION

La luz es la clave de una buena fotografia.

LUZ NATURAL (RECOMENDADA)
Suave, lateral. Ideal cerca de ventanas.
Horas doradas: manana o tarde,

LUZ DIFUSA
Usa cortinas, telas blancas o difusores
para suavizar sombras.

EVITA LUZ DURA
Mo uses flash directo ni luz cenital
fuerte: genera reflejos y sombras duras.

REFLECTORES Y REBOTADORES
Cartulinas blancas, espejos o panels
para rellenar sombras.

i, TIPPRO
"N_/7  Laluzlateral a 45° realza texturas, etiquetas
y forma del envase.

— LY -
TOMA HERO DETALLE
Tu producto protagonista. Texturas, etiquetas,
Clara, limpia y elegante. acabados.

@ CHECKLIST RAPIDO

Limpia &l envase (sin huellas ni palva).

Usa la major luz posible.

©@
@ Revisa la etiqueta y que esté centrada.
©
®@

Elige un fondo y props adecuados.

GEL LIMPIAD
HATURAL

NATURSAS

BALSAMO N

BUENAS FOTOS @
L  VENDEM
TU ESENCIA

prde A5 S

ESCENARIOS D REDES SOCIALES

El escenario comunica tu marca y valores. Fotos que conectan y convierten,
FONDOS LIMPIOS FORMATO ADECUADO
Blancos, beige, grises o tonos neutros \ D Instagram: 1:1 (feed) y 4:5 (vertical).
para un lock premium y atemporal. Historias: 9:16.

ELEMENTOS NATURALES
Hojas, flores, piedras, madera, telas de linc.

Aporta contexto y autenticidad.

COLORES QUE CONECTAN CONSTANCIA ¥ COHERENCIA
Usa tu paleta de marca para mantener Mantén el mismo estilo, filtros y colores
v

IMAGENES VARIADAS
Plancs generales, detalles, textura,
usc en contexto, detrds de camaras.

coherencia visual, que reflejan tu marca,

COMPOSICION CUIDADA
Aplica la regla de los tercios.

Menos es més. Cuida el orden.

FOCO EMN BEMNEFICIOS
Muestra como tu producte mejora
la vida de tu cliente.

TIP PRO

Publica con intencidén: una buena foto + un

~As  TIPPRO

Cuenta una historia: cada elemento del
escenario debe tener un propésito. buen mensaje = conexion y ventas.

TIPOS DE TOMAS QUE POTENCIAN TU MARCA

COMPOSICION EN USO ESTILO DE VIDA DETRAS DE CAMARAS
Varios productos. Muestra el producto Conecta tu producto Genera cercania
Cuenta una historia. siendo usado. con un estilo de vida. y confianza.

@ CONSEJOS EXTRA

Ajusta la camara/enfoque. & Invierte en un tripode y bueena camara (o buen mévil),
Revisa sombras y reflejos. * Usa edicién ligera: brillo, contraste, balance de blancos.
Edita con coherencia, + Mantén siempre coherencia con tus colores de marca.

Exporta en alta calidad. La consistencia visual crea reconocimiento y confianza.

Una buena

RECUERDA

sino que transmite tu esencia y el valor de tu marca.




YOD[IGER PACKAGING Y BRANDIN

CONSTRUYE UNA MARCA QUE CONECTA Y VENDE

LECCION 7

PRESENTACI
VISUAL £

e Estética wellness.

r

e Diferenciacién.

La presentacion visual completa la experiencia
de tu marca. Transmite tus valores, conecta

emocionalmente y te diferencia del resto.

Una imagen cuidada no es un lujo,

es una inversion que se ve y se siente.

ESTETICA WELLNESS

Transmite calma, equilibric y bienestar a través de todos los elementos visuales.

COLORES NATURALES
Tonos tierra, verdes suaves, beiges y

blancos rotos transmiten armonia y confianza.

MATERIALES QUE SUMAMN VALOR
Cristal ambar, papel kraft, texturas suaves,
tapas de madera o bambii,

TIPOGRAFIAS LIMPIAS Y ELEGANTES

Fuentes legibles, madernas y minimalistas

que refuerzan tu mensaje.

MEMNOS ES MAS
Disefios sencillos, espacios en blanco y
composicien equilibrada.

COHERENCIA VISUAL
Mantén la misma linea estética en todos tus
preductos, redes y comunicaciones.

T—

PROPUESTA DE VALOR CLARA,
Comunica qué te hace diferente y por qué
tu producto es especial,

IDENTIDAD PROPIA
Desarrolla un estile visual ¥ un tono de
COMUNICACIon que te representan.

HISTORIA QUE CONECTA
Cuenta tu historia: origen, propésite,

inspiracion y valores,

EXPERIENCIA COMPLETA
Desde el primer vistazo hasta el unbaxing,
cada detalle comunica tu marca.

DETALLES QUE DEJAN HUELLA
Tarpetas, MEensajis, Aromas, texiuras, colones. ..
Pequefics gestos que marcan la diferencia.

ELEMENTOS CLAVE DE UNA PRESENTACION VISUAL EXITOSA

)

FOTOGRAFiA PROFESIONAL ESCENARIOS COHERENTES

Imdgenes nitidas, bien iluminadas Fondos y props naturales gue

¥ coharentes con tu estética. refuercen tu mensaje.

Cuida el encuadre, |a proporcidn,
los espacios y el orden visual,

[e]
i o 0
O

COMPOSICION ARMONICA

PALETA DE COLORES
Lisa una paleta constante que
refusree t identidad de marca.

APLICA TU PRESENTACION VISUAL EN TODOS TUS PUNTOS DE CONTACTO

REDES SOCIALES

Feed, historias y reels

TIENDA OMNLINE

Fotes y banners que

@ &)

alineados con tu estilo. transmitan confianza

y profesionalidad

RECUERDA

PACKAGING

Envases y etiquotas

B EMAIL MARKETING
Disafios que comunigquen
coherentes con tu

identidad.

valor y refuercen tu marea.

Una presentacion visual cuidada transmite tu esencia

genera confianza y convierte miradas en clientes fieles.

e

g
Natur' Sais

CIENCIA + PRACTICA - BIENESTAR

dhiety

ADAPTACION A CADA CANAL
Ajusta el formato y composicién
para cada red o plataforma.

[)

PUNTO DE VENTA
Expositores, carteles y
material POP alineados

con tu estética.




