YODUGGH LEGALIDAD Y NORMATIVA

CONOCE Y CUMPLE PARA CREAR CON SEGURIDAD

LECCION 1

NORMATIVA
EUROPEA 02

e THC legal.
e Canamo industrial.
La normativa europea regula el cultivo, la

produccion y la comercializacion de productos
derivados del cdnamo para garantizar la
seguridad, la calidad y la legalidad en todo

el territorio de la Unién Europea.

$ THC LEGAL

En la Unién Europea, los productos derivades del cafiamo
son legales siempre que cumplan los limites establecidos
de THC.

s

&) Agplica a todes los productos derivados del cafiamo:

LIMITE LEGAL DE THC
El contenido de THC en los productos
finales no debe superar el 0,3%.

(Referencia: Reglamento (UE) 2021/2115)

aceites, cosméticos, alimentos, etc.

(¥) EITHC debe ser naturalmente presente en niveles
inferiores al 0,3%.

) Mo se permite anadir THC de forma aislada
o concentrada,

A
(1]

EN RESUMEN

SEGURIDAD
Garantiza productos seguros

para el consumidaor y [fbres
de sustancias prohibidas.

BASE LEGAL
Reglamento (UE) 2021/2115

sobre las normas de los controles

oficlales de productos agricolas,

incluido el cédfame.

IMPORTANTE

La normativa puede variar segin el pais.
Siempre
vigente antes de preducir o comercializar

tus productos.

g .
Natur'Sais

CIENCIA « PRACTICA « BIEMESTAR

ACION
ROPEA

ACEITE
DE CANAME

BALSAMO
NUTRITIVO
COM CBD

10 ml &
. 50 mi &

3¢ CARAMO INDUSTRIAL

El cafiamo industrial (Cannabis sativa L.) es una variedad
de la planta de cannabis con un contenido muy bajo de THC
y multiples usos.

REQUISITOS PARA EL CULTIVO

Variedades autorizadas por la UE.
(&) Contenido de THC < 0,3%.
(%) Uso exclusive con fines industriales.

() Cultive conferme a la PAC (Politica Agricola Comun).

Solo se pueden utilizar las partes de la planta permitidas
(segin el uso: fibra, semilla, flores, hojas, etc.).

El agricultor debe estar registrado y, en algunos casos,
debe realizar declaracién de cultive.

Trazabilidad obligatoria en toda la cadena de suministro.

MERCADO EUROPEC

Permite la ibre circulacion de

DESARROLLO SOSTENIBLE

Fomenta el uso responsable y

&

productos de cafiamo legal en sostenible de un recurso natural

toda la Unidn Europea. wersitil y ecoldgico.
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LECCION 2

NORMATIVA
EN ESPANA o2

¢ Cosmética.

® Productos permitidos.

En Espafia, la comercializacién de productos
cosméticos con ingredientes derivados del
cédnamo esta regulada por la normativa europea

y la legislacién nacional vigente.

E COSMETICA: ;QUE DICE LA LEY?

Los cosméticos estan regulados por el Reglamento (CE)
N® 1223/2009 sobre los productos cosméticos.

@ QUE IMPLICA ESTO

Garantiza la seguridad del producto para la salud humana
cuande se usa en condiciones normales o razonablemente
previsibles.
Evaluacion de seguridad obligatoria antes de su comercializacion.
Expediente de Informacion del Producto (PIF) obligatorio.

Etiquetado con el INC| (nomenclatura internacional de ingredientes

cosméticos).

Motificacién al Portal Europec de Productos Cosméticos (CPNP)
antes de su puesta en el mercado.

Cannabis Sativa Seed Oil)

(X) NO ESTA PERMITIDO
Comercializar cosméticos con THC por encima del limitelegal
(= 0,3%).

Realizar alegaciones terapéuticas o medicinales en productos
cosméticos.

Usar partes de la planta no permitidas (flores, hojas, resina, ete.)
comao ingrediente cosmético,

Comercializar productos que puedan inducir a error sobre su
naturaleza o efectos.

EN RESUMEN

LEGALIDAD

Los cosméticos con ingredientes
de chfamo son legales 3i cumplon
la normativa europes y espaficola,

INGREDIENTES PERMITID:OS
Aceites, extractos y derivadoes de
semilla de cifameo industrial con
THC = 0,3%.

g
Natur Sais

CIENCIA « PRACTICA « BIENESTAR

NUTRITIVO
30 mic NATURSAIS

CREMA FACIAL
RATANTE CON
S0mle

Hip

Tl
b

PRODUCTOS PERMITIDOS EN ESPANA
En Espafia se pueden comercializar productos cosméticos que
contengan ingredientes derivades del cafame, siempre que
cumplan con la normativa vigente.
CH  INGREDIENTES PERMITIDOS
Se pueden utilizar ingredientes procedentes del canamo
industrial siempre que:

&) Procedan de variedades autorizadas por la UE
(Cannabis sativa L.} incluidas en el Catalogo Comin
de Variedades de Especies de Plantas Agricolas.

@ El contenide de THC sea < 0,3% en el material vegetal.

() Los extractos y aceites utilizados no contengan THC
detectable o estén por debajo del limite legal.

INGREDIENTES HABITUALES PERMITIDOS

SQZ Q,

ki
)
Extracto de samilla

Proteina de semilla
de chfiamo

de cifameo
(Cannabis Sativa Seed Extract) (Hydralyzed Cannabis

Sativa Seod Extract]

°q,

Ctros derivados
seguros y evaluados
dermatolégicamente

O

Aceite de semilla
de cahame

(i) IMPORTANTE SABER

El CBD no esta prohibido en cosméticos, siempre que el ingrediente
utilizade cumpla con el limite de THC ( = 0,3%).

La responzabilidad de la seguridad del producto recae en la persona
titular de la empresa que lo comercializa,

Espafia sigue las directrices europeas, por lo que si un producto
cumple la normativa, puede comercializarse en toda la UE.

Consulta siempre las actualizaciones de la Agencia Espafiola de
Medicamentos y Productos Sanitarios (AEMPS).

&

MERCADC ABIERTO

Si curnples la normativa,
puedes vender tu cosmética
en toda la Unidn Evropea.

SEGURIDAD ¥ TRAMSPAREMNCIA
Evaluacion de seguridad, PIF,
etiquetade comecto y notificacion
en CPNP:

Cumplir la normativa no es solo una cbligacién, es construir confianza y credibilidad en tu marca.
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LECCION 3

CLAIMS PROHIBIDOS

e Qué no decir.
e Riesgos legales.

NATURSAISS
ACerTe EACIAL ]
Con el = MNATURSAIS

RUT v :
AT CREMA HIDRATANIE
CON CAD

veraz, comprobable y conforme a la normativa J Somle

La comunicacién de tus productos debe ser

vigente. Hacer afirmaciones engariosas o Co o
g mUﬂl'Ca con

atribuir efectos que no son cosméticos g respons.ab,'“dad
- »

: e - R &€nery ¢
puede acarrear sanciones graves y dafiar oot ol 4 COnfian,,
6 &

la reputacion de tu marca. ; Y
- (_\

&

__4">5 RIESGOS LEGALES

&

) ¢QUE NO PUEDES DECIR? 513 ¢POR QUE ESTA PROHIBIDO?

Mo puedes atribuir a un cosmético propiedades que van mas alla Porque estas afirmaciones: Usar claims prohibides puede tener
de su funcién cosmiética (impiar, perfumar, cambiar el aspecto, consecuencias graves para tu marca;
proteger, mantener en buen estado, ete.). @ Mo estan respaldadas por pruebas
cientificas y evaluaciones de seguridad. : - wir
Sanciones econdmicas

EJEMPLOS DE CLAIMS PROHIBIDOS

" y & Pueden engafiar al consumidor.
Cura, trata o previene enfermedades.

Alivia el dolor, la inflamacion o la ansiedad. @ Estan fuera del alcance Jegal

Efectos medicinales o terapéuticos. de un cosmético.

y multas elevadas.

Retirada del producte

. g . ol del mercado.
Mejora el sistema inmunitario.

e : . Pueden hacer que tu producto se
Regula el suefio o combate el insomnio. ¥ ]
considere un medicamento

o complemento alimenticio ilegal. Responsabilidad legal

Apto para pieles con psoriasis, eczema o acné y reclamaciones de consumidores.
{si no esta demostrado y aprobadao).

100% natural y sin efectos secundarios RECUERDA
(afirmacion abscluta y no verificable). En cosmética, solo puedes comunicar Daiio a la reputacién

los efectos cosméticos del producto y pérdida de confianza.

Ayuda a dejar de fumar,

5 fuerte / mas eficaz que cualquier otro ucto.
Mas fuerte / f [ tro product
y siempre con un lenguaje honesto,

maderado y comprobable,

+,COMO COMUNICAR DE FORMA CORRECTA?

Sé veraz Enfécate en beneficios @ Usa lenguaje prudente @ Ten evidencia O Conoce a tu cliente
cosméticos :
Hidrata la piel, mejora su “Ayuda a...", "Contribuye a...", Documenta estudios, prusbas Comunica lo que tu products
wlasticidad, aporta luminosidad “Majora la apariencia de...” y evaluacionas de seguridad. hace, no lo que cura,

CASO PRACTICO
@ CONSECUENCIA REAL

i Cual de las siguientes frases es correcta para promocionar

Usa salo afirmaciones

que puedas demostrar.

una crema facial con CBD?
y y e 4 En 2023, varias marcas de cosméticos con CBD fueron sancionadas en
a) Cura el acné y reduce la inflamacién de la piel. _ . B o A
Europa por anunciar propiedades terapéuticas no permitidas, con multas

de hasta 100.000 € y retirada inmediata de sus productos.

<) Hidrata y mejora la apariencia de la piel,
dejandola mas suave y luminosa. Comunicar mal puede costarte muy caro.

d) Es un tratamiento eficaz contra la psoriasis.

®
& b) Alivia la ansiedad y mejora el suefio.

Tu comunicacién es parte de tu responsabilidad.
Habla claro, cumple la ley y construye una marca confiable y duradera.




MODULO

RESPONSABILIDAD = .
PROFESIONAL 2 2 o

e Comunicacion segura.

N/

NATURSAIS

ALETTE FACIAL

® Buenas practicas. conceD:

Hmie

Come profesionales del bienestar y la cosmética
natural, tenemos la responsabilidad de informar
con veracidad, respetar la normativa y velar por
la seguridad del cliente. Una comunicacién
ética y basada en la evidencia protege a las
personas y fortalece tu marca.

COMUNICACION SEGURA 1N

)

Asegurate de que toda la informacién que compartes Aplica estas buenas practicas en tu dia a dia;

e
@

sobre tus productos es:
INFORMATE Y ACTUALIZATE

@I VERAZ: Basada en datos reales y demostrables, Mantente al dia sobre la normativa, estu

B y recomendaciones oficiales.

@ COMPROBABLE: Respaldada por estudios, fichas
técnicas o evaluaciones de seguridad.,

COMOLCE TU PRODUCTO

Sabe qué contiene, en qué contentracio

@
®
®
@

¥ qud beneficios cosméticos tiene,
CLARA: Usa un lenguaje sencillo, honesto y

compransible. DOCUMENTA ¥ CONSERVA
RESPETUOSA: Evith exageraciones, promesas
infundadas y comparaciones.

{CoA) y evaluaciones de seguridad.

ESCUCHA AL CLIENTE

Entiende sus necesidades, asescra con

TRAMNSPARENTE: Indica siempre los ingredientes

principales y el porcentaje de CBD responsabilidad y sin presionar.

NO DIAGNOSTIQUES NI TRATES

Los cosmdticos no son medicamentos, N

AJUSTADA A LA NORMATIVA: Cumple la legislacién
fola vi te.
SATCRERN, SapeioRy Higeme hagas afirmaciones terapéuticas.
/L PROTEGE LOS DATOS
\_} Respeta la privacidad y confidencialidad
%% Mo e solo cumplir la ley, ez construir confianza, A b InformaciSn ch tus cliki.

CODIGO DE CONDUCTA PROFESIONAL

ACTUA CON
INTEGRIDAD

RESPETA LA
LEGALIDAD

Cumphe: Lo normitiva

Tu reputacion y la dé tu marca & construyen
con cada palabea, cada consejo y cada
producto que ofreces.

S Y

Promiueyve du

del cliente. curnplimiento.

CASO PRACTICO

Un cliente te pregunta si tu sérum con CBD puede curar su rosicea.
¢Cudl es la mejor respuesta?

9 a) Si, el CBD cura la rosdcea.

@ b} No, nuestro sérum es un cosmético. Puede ayudar a mejorar
el aspecto de la piel, hidraténdola y calméandola, pero no trata
ni cura enfermedades. Te recomiendo consultar a un dermatéloge
para tu caso.

O o) Nelo sé, prueba y me cuentas.

() d) Si, muchos clientes dicen que les ha curado.

Comunicacién responsable hoy, confianza d

LEGALIDAD Y NORMATIVA

CONOCE ¥ CUMPLE PARA CREAR CON SEGURIDAD

= ;
i‘ﬂ BUENAS PRACTICAS PROFESIONALES

Guarda fichas técnicas, certificados de andlisis

v
Natur'Sais

CIENCIA = PRACTICA » BIEMESTAR

—

() LO QUE SIEMPRE DEBES HACER

Usar claims permitidos y autorizados.

Informar sobre el uso cosmético del producte.

diog Indicar la concantracian de CBD cuando

corresponda.

Recomendar un uso adecuado y responsable.
el Sugerir una prueba de parche para pieles
sensibles.

Derivar a un profesional de la salud si el
cliente presenta alguna condicién mébdica,

LO QUE NUNCA DEBES HACER

]

Atribuir propiedades curativas o medicinales.

Afirmar que el producto previense, trata

o cura enfermedades
o
Garantizar resultados.

Omitir informacion relevante sobra ol
praducto.

Copiar informacidn de otras marcas sin
verificar su veracidad.

FOMENTA LA
COMFIANZA

La honastidad es ol mejor

CONTRIBUYE AL
BIEN COMUN
Prosmustsve un ueo rug
redpansable y
 wentenile gl cdhame,

Ty G2

¥
diferenciador de tu marca,

RECUERDA

Comunica con responsabilidad.
Inférmate, forma y asesora con rigor.
La eonfianza de tu cliente es tu mayor active.

Cumplir la normativa no es una obligacion,

es una muestra de profesionalidad.

adera siempre.
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LECCION 5

PUBLICIDAD Y REDES

ingredientes

5 . conscientes.
e Restricciones.

¢ Contenido permitido.

La publicidad de productos cosméticos con
CBD esta sujeta a la normativa europea y

espanola, En redes sociales, es clave comunicar Cosmética natural con CBD

Formulada para culdar tu piel cada dia.
con responsabilidad para evitar sanciones,

Fnaturalsais obienestamatural

bloqueos de cuentas y pérdida de credibilidad.

<) RESTRICCIONES: QUE NO PUEDES HACER

Mo atribuir propiedades medicinales

CONTENIDO PERMITIDO: QUE Sf PUEDES HACER ”i{:} E’Hi‘éﬁiﬁéﬂf&i

Hablar de beneficios cosméticos autorizados. . )

o terapéuticas. Hidratacién, luminosidad, suavidad, mejora +  Revisa siempre tu contenido antes

== A de publicarlo,

No afirmar que el producto cura, previene de la apariencia de la piel, etc.

o trata enfermedades. y g . La
Destacar ingredientes y su origen. Usa un lenguaje responsable, daro

Infarmacién veraz sobre el CBD ¥ rOspOIOND,

(cafiamo industrial, THC = 0,3%).

Mo usar claims no autorizados o exagerados

(salud, bienestar general, sistema inmunitario, ete.). Incluye avisos legales cuando sea

® Mo dirigir la publicidad a mencres de edad. Explicer cémo usar el producta. Lk
Modo de uso, textura, rutina,
Responde dudas con transparencia

@ No usar imigenes o testimonios que induzcan para qué tipo de piel.

sin prometer resultados.
& arror, ¥ P

Meostrar el producto de forma real y honesta.

® Mo garantizar resultados antes o después
del uso.

Mo promocionar el consume de CBD por via oral

en cosmaticos.

Imagenes reales, sin filtros enganosos

ni resultades irreales.

Informar sobre pruebas y sequridad.

Dermatelégicamente testado, ingredientes,

Forma a tu equipo y colabora con

prcfnsinnales del sector.

Mantente al dia de las normativas

y politicas de cada plataforma.

certificaciones, etc.

& IMPORTANTE

Las redes sociales pueden tener politicas mis estrictas
que la ley. Lo que no estd permitide puede suponer
efiminacién de contenido, bloques de cuenta o sanciones.

Bienestar, autocuidado, rutinas de belleza

Tu comunicacion refleja los valores

Promover un estilo de vida saludable. @ RECUERDA

conscientes. de tu marca y genera confianza.
Comunicar bien es también
cuidar y proteger a tu cliente.

(¥) EJEMPLOS: PERMITIDO vs. PROHIBIDO

» -
(¥) PERMITIDO k (X) PROHIBIDO [ o
“Hidratacién y nutricién para tu piel cada dia.” + "Cura el acné / la psoriasis / la dermatitis.” o -

“Farmulado con aceite de cafiamo y activos naturales.” + "Producto milagreso que elimina el dolor.” -~

‘-
“Textura ligera, de ripida absorcion.” — » "100% efectivo contra el envejecimiento.” r—

“Dermatclégicamente testado en pieles sensibles.” "Mejora tu sistema inmunitaric,”

£A CASOPRACTICO

Quieres publicar en Instagram una promaocidn de tu crema facial con CBD.
iCusl de las siguientes publicaciones seria correcta segun |a normativa?

CLAVES PARA RECORDAR

o Conoce la normativa y las politicas de cada red social.

) a) “Nuestra crama con CBD alimina arrugas y rejuvanace tu piel.” e Comunica beneficios cosmdticos reales y autorizados.

b) “Crema hidratante con CBD. Mejora la apariencia de la piel y aporta confort diario.” e Sé transparente, veraz y responsable,
O g : ma I i i

) €) "Con CBD: mas salud para tu piel y para todo tu cusrpo. o La eredibilidad de tu marca empieza por tus palabras.
) o) “La Gnica crema que cura e acné de forma definitiva,”

.r[-/ﬂ Cumplir la nermativa no limita tu creatividad. Comunicar con responsabilidad es construir una marea sélida y duradera.




MODULO

LECCION 6

LEGALIDAD Y NORMATIVA

CONOCE Y CUMPLE PARA CREAR CON SEGURIDAD

ETIQUETADO LEGAL Egy

e Informacién obligatoria.

* Seguridad.

El etiguetado de los cosméticos con CBD
debe cumplir la normativa eurcpea y
espafiola para garantizar la seguridad

del consumidor y la trazabilidad del
producto. Una etiqueta correcta te
protege legalmente y genera confianza.

E| INFORMACION OBLIGATORIA EN LA ETIQUETA

Seguin el Reglamento (CE) N® 1223/2009 sobre productos cosméticos,

toda etiqueta debe incluir, de forma legible e indeleble:
gm Mombre o razén social y direccién del responsable
=l Perscna o empresa respensable del preducto en la UE.

Pais de origen
Indicar el pais donde se fabrica el producto.

Denominacién del producto

Mombre que identifique el producto.
Centenide neminal

Cantidad en peso o volumen (g, mi).
Fecha de duracion minima / PAO

Fecha de caducidad (si es <= 30 meses) o simbolo PAQ
(Period After Opening)

Nimero de lote

Para garantizar la trazabilidad.

Funcién del preducto

Ej.: crema facial, gel limpiador, sérum, ete.
Lista de ingredientes (INCI)

En orden decreciente de concentracidn.,

Precauciones y advertencias de uso
Solo si son necesarias (segun el producto).

o
e
©
o
(5]
o
7]
o
o
®

@&
O
7
&
U
v
N
n
w2

Instrucciones de uso
Cuando sea necesario para el uso seguro del producto.

La informacién debe figurar en @l anvase o en un prospecto
que lo acompane.

INFORMA

La etiquets comums

PROTEGE
Garantizh un Uso seguro

¥ reduce riesgos y
responsabilidades.

[iii

9

tedo lo que el cliente

necesita saber,

CASO PRACTICO

Analiza esta etiqueta y marca los ¢lomentos obligatorios que contigne:

NATURSAIS

SERUM FACIAL
CON CRD

INCE: Ao, Sauaslane. Glyoerin, Cannabis Sativa Seed O,
Cannabidial, Niscinamide, Sodium Hyaluronate, Parbum,
Bennd Alcohol, Dehydroacetic Acid, Citric Acid, Limonens,

Uso extermio. Evitar of contacto con los cjos.
Mansenar fusrs del slcance do los nifos.

MNaturGais Cosmetics 5.L.

Cf Hatura, 15 = 08001 Barcelona (Espadia)
Laote: 230501 PACE 68

Heche on Eipada

&

Q

REAEEEREEREE

EN RESUMEN

TRAZA,
Perrata sabartifess
cada kote y actuas

anie cualgquier incidencia.

Mombre o rapdn social
Pals do ongen
Denominacitn del producto
Contonido nominal

Facha PAO

Mimero de lote
Funcatin el products

Lists de ingredientes (INCI)
Precauckones advertencias

Instruccionss de uso

W
Natur Sais

CIENCLA « PRACTICA » BIENESTAR

Tmnspaﬂl'ncia
en Cadg eﬁq”@[ﬂ
COnfianzy ep
Cada fdi‘mu}a_
b

El etiquetado no solo informa, también protege. Ten en cuenta:

Indica alérgenos del perfume
Obligatorio si estin presentes en concentracion
superior a los limites establecidos por la nomativa.

Advertencias especificas
Evita el contacto con los ojos. Use externo.
Mo ingarir. Mantener fuera del alcance de los nifios

Informacién sobre el CBD
» Indica el porcentaje de CBD (si procede).
» Asegurate de que el THC < 0,3%.

Claims y comunicacién
La etiqueta debe ser coherente con la comunicacion
permitida, Mo incluyas claims prohibidos.

Etiqueta legible y indeleble
Debe resistir el uso normal del producto

(humedad, friccidn, luz, etc.).

CUMPLIR ES CUIDAR
Un etiquetado comecto demuestra tu Compromiso con
la seguridad, la legalidad y el bienastar del cliente.
GEMERA COMFIANZA
Un etiquetade clare y comecto
OL

refuerza tu credibilidad

v profesionalidad.

CUMPLE LA LEY
Evitd 2ancionas y asagues
que tu producto pueda estar

en el mercado.

ECUERDA

Una etiqueta incompleta o incorrecta puede
ser motivo de sancion,

Revisa siempre la normativa y actualizate.

Ante la duda, consulta a un profesional
o a las autoridades competentes.

La saguridad y la transparencia son la mejor
etiqueta de tu marca,

Cada detalle en tu etiqueta habla de tu marca. Cumple la normativa y gana la confianza de tus clientes.
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PROYECTO FINAL

POMN EN PRACTICA TODO LO APRENDIDO ¥ LANZA TU PRODUCTO CBD

MODULO 6

LEGALIDAD Y NORMATIVA

POSICIONAMIENTO (7
COMERCIAL DEL CBD

Esta leccion analiza cémo se posicionan

Q IDEA CLAVE

El éxito comercial del CBD
no estd en lo que prometes,

SiNo en COmo CoMmuUNicas,

WELLNESS 5 S £
la mayoria de tiendas y marcas CBD en B como posicionas y como
Europa para comercializar flores y aceites : BALANCE generas confianza cumpliendo
de CBD cumpliendo la normativa y la normativa.

W

ACEITE CBD

10%
BhicTag coMPLET

WELLNESS

reduciendo riesgos legales y publicitarios.

©]

|
|
|
| ESPECTRG
1 COMPLET
| * lox,
OBJETIVO :

Entender las estrategias de comunicacién
y pesicionamiente que utilizan las marcas

@ RECUERDA

]
& ple La comunicacidn responsable

30l

rotege tu marca, tus clientes
CEBD para presantar sus productos de i i
forma profesional, responsable y alineada ¥ tu proyecto a largo plaze.

con la nofmativa vigente.

1. ;COMO SE POSICIONAN LAS MARCAS CBD EN EUROPA? 2. FLORES CBD: COMO LAS PRESENTA LA MAYORIA DE TIENDAS

La mayoria de marcas utilizan un enfoque estratbgico basade en 4 pilares:

N2

CALIDAD

& 5e posicionan como “producto aromdtico”,
“coleccionismo” o “uso técnico”,

Sulen incluir la indicacién “MNo apto para
combustién”.

Enfocan el producte en su aroma, terpenos,

LEGALIDAD EXPERIENCIA CONFIANZA aspecto y calidad del cultive,

FLOWER CBD
ARDMATICA y
COLECCIOMISMO
“0.2% THC

Transparencia, educacion,
atencién al diente y

Cusdan aroma, aspecto,
presentacidn, disedo y
la expeniencia del chente

Cumplen la normativa
wigonite y evitan clasm

Destacan origen, cultivo,
axIraccidn, pureza,
cortificados y perfil de
REFPErios.

Evitan cualgquier recomendacion de consumo
o efecto terapéutico.
comunicacidn honesta y

werapdutices o de Utilizan un lenguaje sensorial y descriptivo

& la tienda. {no medicinal).

consuma humano, profesional.

Ejemplo de comunicacién habitual:

*Product aromdtios pars coltoonmma”™ « “No deitinads sl consiemno hemano”  “NO Spts pars combuItan”

4. ESTRATEGIAS DE COMUNICACION WELLNESS

Las marcas exitosas se centran en bienestar, estilo de vida y educacian,

LL]

EDUCACION

3. ACEITES CBD: COMO LOS PRESENTA LA MAYORIA DE MARCAS

Les posicionan como productos de bienestar,
cosmdticos o de cuidade personal,

e
0=

COMUNIDAD

Comunican calidad, espectro, concentracién,

origen y método de extraccion,

WELLNESS rgen ¥

[T
WATURAL

LIFESTYLE ESTETICA VISUAL

Evitan claims médicos o promesas de salud.
Crean comisnsdsd,

escuchan, responden
dudas y genaran
confianza,

Teanzmiton Blenostas Forografia cundads,
colores naturales,
dizafic minimalista y

branding coheente,

Contenide informative
iobre CBD, werpencs,
procetn do exiraccion,
cultive y beneficios del
cifamo (sin claims).

o
ACETE CHO
0%

B Tmg (o
WL LN

q

[

I|f‘

"}f Deztacan ingredientes naturales y formulaciones

Wi

[Ty }15
Sour gy
1 10%

nitural, equilibrio,
transparentes rutinas, autocuidade

Usan un lenguaje neutro, educativo y profesional, ¥ Conedtn con

naturaleza.
. 1 i

-
Ejempla de comunicacién habitual: En redes sociales, evitan pnlnhr.'u sonsibles (cwrar, tratar, medicing, ansiedad, dolor, etc)

y s enfocan en ingpiracién, conocimiento y experiencia de marca.

“Preducto de bienestar y cuidado persenal™ « “Uso externs™ + “Cosmdtica”

5. DISCLAIMERS Y ETIQUETADO HABITUAL . CLAVES PARA POSICIONAR TU MARCA CON EXITO

Elemantos que suelen incluir lo mayoria de tiendas y marcas:

&. ERRORES COMUNES QUE DEBES EVITAR

@l Hacer claims médicos o terapéuticos, Cumplv siempre la normativa y comunica con dtica,

Mo destinado al consumo humana.

<]
&
@
&
&
&
&
&

Mo apto pars combustion.

Producto sromitico / pars coleccionismo (flones).
Uso externa / cosmitico (acedites).

Mantener fuera del sicance di lok nifs.

Mo superar la dosis disria recomenclada [acedie)
Consultar con un profesional antes de usar (sosites).

Cumplimiento del imite legal de THC [<0,2%)

EN RESUMEN

FLOWER CBD
ARDMATICA

COLECCIONERMD
<0,2% THC

s 5023 g forgon
Ko decinate & opramg hunang
Mg by o ety o b
U bicvies | exteczionieng

| P combom oo ) |

BV P TS

®Aa@

Las tiendas que venden flores y aceites de CBD con éxito en

{(# Prometer curas, alivio de enfermedades
o efectos garantizados.

(® Usar lenguaje que induzea al consume
humano (en flores).

3 No incluir disclaimers o informacién legal
obligatoria,

(® Copiar textos de otras marcas sin revisar
la norerativa.

(#) Publicitar en plataformas que prohiben
CBOD sin conocer las restrisciones.

TU MISION

Educa a tu cliente y aporta valor real.

Enfécate en calidad, transparencia y experiencia.
Cuida tu branding y coherencia visual.

Crea autoridad de marca a travis de contenido Gtil.
Censtruye confianza a large plazo.

Piensa en sostenibilidad, comunidad y propésito.

w

La estrategia no es decir tode lo que puedes,

sino comunicar lo correcto de la mejor manera.

COMUNICA CON RESPOMNSABILIDAD.

Aplica lo aprendido, construye una
marca solida, comunica con claridad

CONSTRUYE CON PROPOSITO.
CRECE CON CONFIANZA.

&

Europa lo hacen comunicando bisnestar, calidad y expariencia,

nunca consuma ni medicacidn. La clave estd en la estrateqgia, y erea productos que aporten valor

la respensabilidad y la confianza, TU PROYECTO ES TU FUTURO.

de forma legal y profesional,




